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Argomenti del corso
Il corso intende introdurre gli studenti alle principali tecniche di ricerca sociale, con particolare attenzione,
considerata la natura del corso di laurea, verso il focus group e l’analisi del contenuto. Verrà particolarmente
curata anche la parte di epistemologia delle scienze sociali.

Questa l’articolazione di massima del corso:
1. Conoscenza scientifica e conoscenza sociologica (4 ore)
2. Traduzione empirica della teoria – tipi di ricerca – fasi della ricerca (2 ore)
3. Approcci “quantitativi”: tecniche di rilevazione e analisi (4 ore)
4. Approcci “qualitativi”: tecniche di rilevazione e analisi (4 ore)
5. Il focus group (6 ore)
6. L’analisi del contenuto nella ricerca sociale (6 ore)
7. Il questionario (6 ore)

7.1. Intervista e questionario
7.2. Tipi di questionario: postale, telefonico, face-to-face, CATI, CAPI
7.3. Costruzione di un questionario
7.4. Ottenere il consenso all’intervista

8. Il campionamento (4 ore)
9. Le scale di atteggiamento (4 ore)

Testi consigliati:
• Corbetta P., La ricerca sociale: metodologia e tecniche. 1. I paradigmi di riferimento, Il Mulino, Bologna,

2003 (limitatamente al primo capitolo) (ca 48 pp. Euro 9,50).
• De Rose C., Che cos’è la ricerca sociale, Carocci, Roma, 2003 (ca 126 pp. Euro 8,50).
• Zammuner V.L., I focus group, Il Mulino, Bologna, 2003 (ca 269 pp. Euro 18).
• Losito G., L’analisi del contenuto nella ricerca sociale, Franco Angeli, Milano, 1996 (escluso il cap. 4) (ca

100 pp. Euro 14,50).

È vivamente consigliata la frequenza del corso.

Sono previsti esami orali.

Per poter sostenere l’esame è necessario aver sostenuto con esito positivo l’esame di Elementi di sociologia +
Elementi di sociologia politica + Elementi di istituzioni giuridiche e mutamento sociale.


